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Interview zu Peak Soil, Land Grabbing und . fbme/1T7/m3PLig
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BODEN 2.0 - BODEN GOES SOCIAL MEDIA

Klaus Kruse // 2016-10-20
Impulsvortrag im Rahmen der Konferenz ,,Lass uns Reden! Aus Liebe zum Boden>“

19. und 20. Oktober 2016, Bundespresseamt Berlin °
#ausLiebezumBoden

Bundesverband @ Boden




Die Kommunikation wird digital und ,,social*
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80 % der | 272 min .
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,Boden 2.0 — Boden goes social media”“ - Boden 2.0???

Boden 2.0

mit AppS & Soclal Media neue Wege
in der Kommunikation rund um das Thema Boden

Hans J. Heineke', A. Steininger’, K&

What is?

the community for the advancement of science

“Science 2.0 uses the technologies of web 2.0 to

Wisipd  conversations between researchers, let them discuss the
data and connect it with other data that might be relevant. Blogs,
wikis and such permit users to make information available in | : / \
ways that create a conversation. Web 2.0 permits scientists to 1 i i sk #bmub30

create digitized conversations that provide context for the data.” ( 1 0 un d 1 1 se pte m b er 20 1 6

it At s ’f
Boden der Zukunft

82  Eslebe die Vielfalt!
Ansétze zur bodenschonenden Landwirtschaft
Von Hans R. Herren und Samuel T. Ledermann

Die Digitalisierungsfortschritte sind in der Landwirtschaft
langst angekommen - eben Landwirtschaft 4.0
Produktionsprozesse  steuern  sich  selbst, Maschinen

kommunizieren mit Maschinen (M2M), Fahrzeuge steuern

87  Raus aus dem Lagerdenken!
Zwei Standpunkte zur Nachhaltigen Intensivie
Von Annette Piorr und Steffen Pingen

autonom, die Produktion wird mit modernster Informations-
und Kommunikationstechnik verzahnt, Computerprogramme treffen Entscheidungen.

Fast jeder funfte Landwirtschaftsbetrieb nutzt bereits Industrie 4. 0-Anwendungen. In

97,

Boden 4.0

ere Kartoffeln Betrieben Oober 100 Hektar ist es sogar jeder dritte Betrieb. Dies sind die Ergebnisse

einer reprasentativen Umfrage im Auftrag des Digitalverbands Bitkom aus Juni 2015.

Bering | -

NATURSCHUTZ 2.0

p schiitzt den Steinkauz

Was ist das fiir ein Baum? Wie heift nochmal dieser Schmetterling? Und wo kommt der Steinkauz eigentlich vor? Die
«Artenfinder»-App hilft unwissenden Spaziergdngern auf die Spriinge und tragt so zum Artenschutz bei.

"

10 politische ckologie 146 *Bodenschutzpolitik r

= Der Zusatz ,2.0” (oder mehr) taucht inzwischen an vielen Stellen auf. Hintergrund ist die Bezeichnung Web 1.0 (lesbares Web
mit statischen Seiten) und Web 2.0 (nicht nur lesen, sondern man schreibt auch etwas — eigene Inhalte, Kommentare). Die so
genannten Web 2.0-Anwendungen haben hdéufig einen ,,sozialen Charakter. Daher wird auch der Begriff ,,Social Web* bzw.
,Social Media” verwendet. Der Begriff ,Sozial Media“ hat den Begriff ,,Web 2.0” allmdhlich abgelést...
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Social Media einfach erklart (explainity® Erklarvideo) - YouTube

L

explalmty

emfach erklart

https://www.youtube.com/watch?v=bUXBn7UbyS0
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https://www.youtube.com/watch?v=bUXBn7UbyS0
https://www.youtube.com/watch?v=bUXBn7UbyS0

Social-Media-Plattformen

* Social Media sind digitale
Plattformen, die Nutzer zum
gegenseitigen Austausch von
Inhalten verwenden
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Ot o « Schwieriger Uberblick tiber
..... S . . . .
. 'Oa,%o e die Fiille an Social-Media-
Plattformen
wo?, (laufende Verdnderung)
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v \_...G’,, %
B mmem—— S N el y ] * Riesige Vielfalt fiir alle
docsic OO i Conversations NSRS Iy — Nischen, Anwendungen und
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* Zumeist wird Social Media
als Insellésung verstanden
(...beschrankt sich z.B.

Collabo,ati -
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BV ovecrem " s %, ausschlieRlich auf Facebook)
a,‘\o“ @ & ]ﬂlku &Co s,
e Q\)\ fm' BERING SKOUT ”"nun/ﬁe
* Die Popularitat von Social
Networks ist [anderspezifisch
o&@
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/
2) places
$ q‘;’ facebook p
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& § | %%
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& S ) wE g z %
& £ S 2 LR % ; Ubersicht i i i
S8 288 P (Einen Ubersicht tber die Plattformen liefert das
] '@. S ’ Conversation Prismavon Brian Solis - hier in der
=

eingedeutschten Version der ethority GmbH)

|

Global Social Media Prism by ethority | http://www.facebook.com/SocialMediaPrism | https://www.twitter.com/SoMePrism | http:/pinterest.com/someprism | Contact us for updates: prism@ethority.net |



Ubersicht Social Media Nutzer (Deutschland)

Social Media Nutzung in Deutschland ™=

27 Millionen Mitglieder

15 Millionen Mitglieder

8 10 Millionen Mitglieder 9,2 Millionen Mitglieder* 9 millionen Mitglieder
! . r -

2,24 Millionen
aktiv (22,4%)

2,8 Millionen
aktiv (30,43%)

3,39 Millionen
aktiv (37,67%)

19,07 Millionen aktiv
(70,63%)

3,37 Millionen
aktiv (22,47%)

d

CONTENTIAL

Qualitat der Inhalte im Social Web?

Faustregel:
Web 2.0 =80 % ,heille Luft”; 20 % Potential

These:

I i Destatis © 2- Folgen
#SocialMedia bei #Senioren noch wenig
verbreitet: Nur 29% nutzen #Facebook,
#Twitter & Co. destatis.de/DE/Publikation...

Nutzung sozialer Netzwerke 2015
in % der Intemetnutzer, nach Altersgruppen
93

16-24 25-44 45-64
im Alter von ... bis ... Jahren

65 und alter
© Statistisches Bundesamt
7 Millionen Mitglieder*

i n 3 Millionen Mitglieder

1,12 Millionen
aktiv (16%)

1,12 Millionen
aktiv (37,33%)

Im Web 2.0 gibt es genauso viel ,Schund” wie an jedem

Zeitungskiosk. Und genauso viele , wertvolle Inhalte”.

PIYIMZLIN FTVIZOS 3 0°C 9IM ‘NOILYIINNININOY

|



Social Media & Presse

spiegel.de bild.de

1%

Wer in Deutschland Nachrichten im
Netz mit anderen teilt, tut dies vor
I allem Uber Facebook.
 Twiter Zu diesem Ergebnis kommt eine
 Goomer Studie der TU Darmstadt.
Die Studie untersuchte, wie oft
Artikel der 15 groRten deutschen
handelsblatt.com heise.de Nachrichtenseiten auf den

- Plattformen geteilt wurden.

W Facebook
B Twitter

W Google+

B Facebook B Facebook

W Twitter B Twitter

= Google+ - Das Ergebnis:

In vier von finf Fallen wird dazu

Facebook genutzt, der Rest lauft
e S | uber Twitter. Google+ spielt

Gt et e s s e T S demnach kaum eine Rolle.

W Google+

Verteilung der Empfehlungen

in Social Networks
25.000.000

Insgesamt wurden 2012 Informationen zu

eaameod iber 592.000 Artikeln gesammelt, die im
15.000.000 gesamten Jahr insgesamt
10.000.000 * 5 Millionen Tweets (Twitter),
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* 21,3 Millionen Likes (Facebook) und
* 407.000 PlusOnes (Google+)

5.000.000

0

Facebook Twitter Google+ hatten.
M Empfehlungen
Dieses Werk stent unter Ly
Quske der Dten: Developmentof e Sosal Nebwark Usage n Gemany in 2017 D3 150 byl P
Grafik erstellt von Tanja Namensnennung 3.0 Deutschiand u

|



Trend: Social Media wird ,mobil“ und ,bewegt”
Fast 1 Milliarde Mobile-Only-Nutzer

Anzahl der monatlich aktiven Facebook-Nutzer nach Art des Zugangs (in Mio.) } ‘ 28 Millionen Deutsche nutzen
Facebook
@ Nur Desktop @ Mobil & Desktop @ Nur Mobil S
1.000 g % { §
1.712 Millionen 967
monatlich aktive
800 Nutzer insgesamt 3,
5
g
o-
@
600 3
=
400
24 Millionen Deutsche nutzen
200 Facebook mobil
’ tédglich mobil aktiv monatlich mobil aktiv
0 N >y +27% +14%
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 = Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 ineiném atr I iner o

2012 2013 2014 2015 2016

nehmen

A0S statista %

©®statista_com  Quelle: Facebook

! allfacebook.de

Sacial Media fur Unter

1016 18 2016

§_| Bundesverband Boden e.v.
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UBA-Prasidentin Maria Krautzberger. #Bodenschutz durch die konsequente
Umsetzung der SDGs starken Umweitbundesami

Videoausschnitt von UBA-Prasidentin Maria Krautzberger beim Way © Bund
Forward Panel der Global Soi Week 2015 wex  Global Soil Week

s Today ToDO: go out & show some love 4 the #goldengrounds under
UBA-Présidentin Maria " ur feet whose health = world #Food Supplyl Happy #WFD2016 #Soll
Krautzberger: Bodenschutz durch #FoodSecurity

die konsequente Umsetzung der
SDGs stiirken % SOIL, THE INVISIBLE ECOSYSTEM

* ,Videos liberrollen soziale Netzwerke.”
» ,Facebook richtet App voll auf Live-Video aus.”
* ,Warum du unbedingt Videos auf Facebook posten solltest.”
» ,Einige Sekunden bei Facebook oder Twitter genligen meist,
um in Kontakt mit einem automatisch startenden Video zu kommen.”

v it von UBA-Prasicents
BRGSO Vo USSR aider T and wate,Healthy, biodiverse s0is ae the bass of our food supBly.

Beilrag bewerben

|



...Zzum vertiefen:

=

ard-zdf-onlinestudie.de

BVBODEN AUF FACEBOOK & TWITTER



Social Media — Angebot des BVBoden

Einstellungen Hilfe *

Bundesverband
Boden e.V.
EBundesverbandBoden .. :
ob Gelalit e v Nachricht senden v Mebe v Metr dacu / }
|
Gefsi mir-Angaben # sutus [ ForVideo [ Anpebot Veranstaitung % Gemeinschaftiche Organisation - Bad Essen
Videos rm
5| Schrebetwes |
\Versnstaitungen (ma) |
Reaisonsquote: 75 %, Reaktionszet ‘
Beitrdge Misdestens 1 Tag ”
Notizen W Getalt 537 Mal « 1 Sase Woche

http://www.facebook.com/BundesverbandBoden

Tweets  Tweets & Antworten  Medien

Bundesverband Boden Neu k})fn .'yme.ﬂ_ -

elieicht gefam Dir auch

™| Bundesvertand Boden
Der Bundesverband Boden vertrit -,‘:..“1

fachikche, technisch-aissenschaftiche -
smwelmedium Boden o) .
facebook comBundesverband® PR,

§ ©eocen oo Bund fur Umwelt und Naturschutz Oo«.mrw fordent
21 Begevreten November 2012 Lamesuouammoeoef\ B0Ceneroso

ong _Lg&uj =

http://twitter.com/BVBoden

Verbandinformationen, Veranstaltungen, Fotos, Berichte, Infos zu div. Themen mit Bodenbezug, etc.

Bisher rd. 3.700 Tweets/Posts (online seit Ende 2012).

; ¢_| Bundesverband Boden e.V. !
)| Fravden Brehms Tiereben - NWWMW —
2um IT" hinx

¢ | Bundesverband Boden e.v.
[TC7] Bodens 2015 am 1f8 Hamburgs Foto

Das Internationale Jahe des

Nationale Auft Jahr des Bodens 2015 im
Umweltministerium in Berlin - 4m2015 Fraulein Brehms Tierleben

Biertinken mit hohem Niveau! Bierdeckel "Bruno Braunerde™ mit Kolleged

[ 3 ‘Bundesvethandnodmn_v.
] 1.m e

"Mein Essen - unser Boden" hitp://bodenweiten.bvboden.de/content/mein-essen-
unser-boden

bodenwelten B DG hait rstuelet

| Sundesverand Boden @EVEoden + 22. Ay
‘ %) #Bodenbewusstsein - boden-mal-anders de - Was die Welt des
7

«:_]‘ 3

Bodens einzigartig macht... #Boden
otk N LEIBNIZEm

anders  Boden nterviewt  spielerisch  fachich neutrsl  dokal  aktne
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http://twitter.com/BVBoden
http://www.facebook.com/BundesverbandBoden

Social Media — Angebot des BVBoden

Beitrag mit der grofSten Reichweite (nur Facebook, ohne Twitter): ,,Bruno Braunerde und die Bodentypen”

Beitragsdetails Gamoidete Statisthan snd mOgichanmevse Teitversetst und entsprechen mcht den Angaben  dan Dedrigen
9216 o e

L(g:‘ Bundesverband Boden e.V.
\.,,A/_P. Gepastet von Kiaus Kruse [?] - 15 Seplember - @ 323 o3I 1 \ngaben. Kommentare und oebelite inhalte
Wir sind die #BodenTypen - Das interaktive Schulwandbiid .Bruno
Braunerde und die Bodentypen® mit den Bodenfiguren-Cartoons ist ein 232 i 8 = m S
niedrigschwelliges Lernmaterial zum Thema Vielfalt und Funktionen von v o i AR roneniioen
Boden. Es wurde entwickelt als Te#l der Offentlichkeitsarbelt der Deutschen
Bodenkundiichen At e - e

Geselischaft (DBG) fUr das .internationale Jahr des Bodens® #1YS2015

Menhr Informationen: hitps./mww.dbges.de/ _ /bruno-—braunerde-flyer-der-
bodentyp ek AR OREE [ R
Fiver. hitps.//iwww.dbges.de/ Mehr anzeigen

Wik SiN D BODENTYPE N 2176 rocxs aut Borage

0 & 7 : L A e aiits. | Aediniocia
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...durchschnittliche Reichweite pro Beitrag zw. 50 und 400 Personen.

600
500
) ) 400
Entwicklung der Seiten: -
200
April 2014 April 2015 April 2016 Sept. 2016 o
0
Facebook | 137 ,Geféllt mir* | 251 ,Gefallt mir* | 460 ,Gefallt mir* | 511 ,Gefallt mir* SI33dfdgggisssaagsy
2323 &22332388&8 % 2z232
Twitter ca. 40 Follower 163 Follower 361 Follower 434 Follower —— Facehook Twitter




Social Media - Angebot des BVBoden / ausgewadhlte Freunde (Facebook):

__ e Service- und Kompetenzzentrum: Kommunaler Klimaschutz i European Environmental Bureau - EEB
% §§ Erosion3D B The OSCAR Project
o .
"5 Wandern & Natureriebnisse - wanatu.de (idw) Informationsdienst Wissenschaft - idw
-,

w Wochenblatt fiir Landwirtschaft & Landleben Ia Save Our Soils Fund

e The Global Soil Partnership

giz i Agrarbetrieb
ﬂ greenjobs.de

I W) Grafiquo Werbeatelier
Commox. Common Soil pen ordiga.de

Soil

% Lehrerinnen fir Nachhaltige Entwicklung
]

[ energieverbraucherportal
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. SoilVital - Biiro fiir Bodenkunde und Bodenpflege m CRCS - Centro di Ricerca sui Consumi di Suolo

ﬁ Deutscher Naturschutzpreis B
Le Monde diplomatique - Deutsche Ausgabe .
d ‘ Peopled Soil
I l Geologischer Dienst NRW —
oo
Lebendige Luppe .
| —— ﬂ Anton Hofreiter

B Rolihlahla Agriculture Microfinance Project Ltd

Moorwelten - Européisches Fachzentrum Moor und Klima

WELTEN

mew & Global Soil Week

(viele prominente Personen, Institutionen, Initiativen und Medien, die sonst nicht erreicht wiirden.)




DBU

@umweltstiftung FOLGT DIR
Deutsche Bundesstiftung Umwelt

ol Folge ich

[W] wie Wissen &

@wwiewissen FOLGT DIR

Die Wissenssendung im Ersten,
samstags, 16.00 Uhr

@a

Initiative Boden
@Grund_zum_Leben FOLGT DIR

Initiative .Boden.Grund zum Leben. des
#BMZ und eines breiten Partner-
Netzwerks, vertreten durch die #GIZ.
Ziel: Schutz von fruchtbaren Boden.

- NN

Maria Krautzberger
@MKrautzberger FOLGT DIR

Prasidentin des @Umweltbundesamt /
President of the German Environment
Agency (UBA). Views are my own

e

Bauernverband Bayern
@BayemsBauern FOLGT DIR

2+ Folgen

Der Bayerische Bauernverband vertritt
die Interessen der Landwirte in ganz
Bayem - es twittern Mitarbeiter des
Bereichs Kommunikation in Miinchen.

Redaktionsbiiro HS
@Heike_Sievers FOLGT DI

Texterin, Fachjournalistin in der Agrar- u
Lebensmittelwirtschaft, Impressum:
hitps://t. co/CnONW3XAed

e - '-,1 v
T 3
bod Folge ich
BGS SSP
@BGS_SSP FOLGTDIR
Die Bodenkundliche Gesellschaft der
Schweiz ist Mitglied der Schweizerischen

Akademien der Wissenschaften und
fordert Forschung und Praxis in der..

o Folge ich

Giinther Bachmann
@BachmannGnther FOLGT DIR

1x 2+ Folgen

NL Agrar

@NLagrar FOLGTDIR

Hier twittert die Landwirtschaftsabteilung
der niederlandischen Botschaft in Berlin
zu AgroFood und Gartenbau in den
Niederlanden. NL Twitter @AgriBerlijn

GartenFlora

@GartenFlora2 FOLGT DIR
Deutschlands traditionsreichste
#Gartenzeitschrift verstent sich als
moderner & lebendiger Ratgeber fir
Gartner und Geniefer.

€% BonARES

Centre for Soil Research
° L Folge ich

BonaRes-Zentrum
@BonaResdu FOLGT DIR

Hier tweetet das BonaRes-Zentrum. |
Tweeting here - the BonaRes Centre

Renate Kiinast ©
@RenateKuenast FOLGT DIR

Feministin, Foodie, Gartnerin. Anwaltin,
Sozialarbeiterin, MdB. Vorsitzende Auss.
Recht und Verbraucherschutz & ehem
Verbraucherministerin

o Folge ich

iy

- N

Umwelt Hessen

@UmweltHessen FOLGT DIR

Hier twittert die Pressestelle des
Hessischen Ministeriums fur Umwelt,
Klimaschutz, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz (Profilfoto: H. Zettl)

Lsay, } > 2+ Folgen

Forstkammer BW e.V.
@FokaBW FOLGT DIR

Die Forstkammer - Sprachrohr,
Interessensveriretung und Dienstleister
der privaten und kommunalen
Waldbesitzer und Waldbesitzerinnen...

o Folge ich

World Soil Museum
@WorldSoilMuseum FOLGT DIR

The ISRIC World Soil Museum is a
unique museum with 90 soil profiles on
display from all over the world. The total
ISRIC soil profile collection is over 1000

Stefan Wenzel &

@StefWenzel FOLGT DIR

Information about the global change to
climatejustice and renewable energy -
Ministry for the Environment, Energy and
Climate Protection

fo] Folge ich

o] Folge ich

oo Qe

EU Environment &

@EU_ENV F

DIR

Official account of the Directorate-
General for Environment (ENV),
European Commission. RT, quotes from
3rd parties and links are not.

o
Seedbomb City

@SeedbombCity FOLGT DIR

Seedbomb City will mehr Griin in der
Stadt. Mit Seedbombs deinen urbanen
Lebensraum zurilick erobern. Wir
versorgen Dich mit Nachschub!

‘d)‘ ) V 'h DA (
Urinale
0N
& L3 2: Folgen
Ackergift Nein Danke

@landwende FOLGT DIR

Ackergifte? Nein Danke! ist die
Kampagne unser von #Glyphosat
betroffenen Burgerinitiative
LANDWENDE. Wir setzen uns fir..

Kai Niebert

@kainiebert FOLGT DIR

Prasident beim Deutschen
Naturschutzring und Professor an der
Universitat Zirich - aber gezwitschert
werden meine eigenen Ansichten.

(viele prominente Personen, Institutionen, Initiativen und Medien, die sonst nicht erreicht wiirden.)
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Empfehlungen zur Verbesserung der (auBen-) Kommunikation / Checkliste fiir Social Media Strategie

Analysieren

Ziele definieren: Was will ich erreiche?

Zielgruppen definieren, wo finde ich meine Zielgruppe(en)
Erganzt der Kanal das bestehende Angebot

Welche Inhalte hatten Sie selbst gerne...

Planen

Inhalte erstellen, Material sammeln (Text, Bilder etc.)
Zeitabschatzung
Kosten? Werbung fir den Kanal?

Los geht's

Kanal bewerben

Hinweise auf Website

Vernetzen mit Partnern/Freunden/Mitgliedern,

Fan und Follower anderer Seiten werden; liken und teilen
RegelmaRige Pflege, prasent sein und mitmachen

Prifen

Ziele erreicht? Wenn nicht, warum...! — Monitoring!
- Werkzeuge (z.B. TweetDeck, Google Alerts)
Ergeben sich neue Moglichkeiten?
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Empfehlungen / ...zur Verbesserung der (auen-) Kommunikation

Checkliste fuir Social Media Beitrage

Interesse
wecken Studieninhalte
1. Um was geht es? wiedergeben
. Welche Botschaft/
Kernaussage soll vermittelt m Umweltbundesamt
werden?
. n eigenes Auto verursacht hohe Koste
3. Zielgruppe: Wen soll der Quarks & Co verrit Euch, wie viel Geld Ihr &
Beitrag erreichen? . Link, Bild, Video
8 oder Grafik mit
4. WO. fmd“et man weiterfiihrenden
weiterfithrende Informationen
Informationen? |
5. Bild, Infografuk, etc. Zur  community
Veranschaulichung aktivieren
Sendungen - Quarks & Co - Wissen - WDR Fernsehen
g::n';:‘stamt Der Autonerkebr soll sich bis 2050 verdreifachen. Schon heute

Christoph Zinsius

fahron Uber 44 Milionen Pkw auf deutschen Strafien. Das
bedeutet Mehr Feinstaub, mehe Liem und mehr Stau. Doch en

whwn nhews Avtn i Kir visde Merachen baoim
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DIE NUTZUNG VON SOCIAL MEDIA
IST EINE FRAGE DER HALTUNG,

NICHT DER TECHNIK.
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8| BY THE WAY, coMpaNY |:|  IF You
MARKETING MANAGER 3| POLICY FORBIDS THE | 1] BLOG
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8| WEDONT TRUST YOU |[£|  WE ARE,

5| Towork FROM HOME.  |Z|  YOURE
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Bundesverband E Boden

VIELEN DANK FUR IHRE AUFMERKSAMKEIT
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Feststellungen zu Social Media und dem digitalen Wandel der Kommunikation

v

v
v

Social Media ist kein isoliertes Phanomen oder eine Art Internet-hype, der nichts
mit der Lebenswirklichkeit der Menschen zu tun hat. Social Media ist im realen
Leben.

Social Media sind einfache Kommunikations-Werkzeuge (,, Mitmach-Web“), die
echte Menschen ganz real miteinander verbinden.

Social Media Plattformen (Facebook, Twitter, Instagram, YouTube etc.) sind Teil
eines gesellschaftlichen Wandels durch die Digitalisierung und stehen nicht fir
sich.

Die Digitalisierung und Social Media gehen nicht mehr weg, sondern entwickelt
sich weiter. Plattformen kommen, andere gehen.

Das ,,Soziale” in Social Media bringt Menschen mit gleichen Interessen
miteinander ins Gesprache (ortsunabhangig). Die Intention ist Menschen
miteinander zu vernetzen.

Durch das mobile Internet begleitet uns die digitale Kommunikation tGberall.
Der zentrale Begriff im Social Media ist der des Feeds. Ein (gefilteter)
Nachrichtenstrom aus verschiedenen Quellen (oben rein — unten raus).

Auf Feeds beruht auch das Prinzip des ,Folgens” (abonnieren der Beitrage eines
anderen) im Social Web.

Weitersagen oder Teilen — Beitrage, die man selbst interessant findet werden
weiterempfohlen/geteilt.

Immer wichtiger wird das richtige Informations-Management.
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