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Unlever
WIRKSAME VERMEIDUNG VON
LEBENSMITTELABFALLEN

NACHHALTIGKEIT ALS GESCHAFTS MODELL

CAROLIN HOYER | UNILEVER Sustainable Business Manager







NACHHALTIGKEIT ALLTAGLICH MACHEN
Das ist Unilevers Ziel!

POSITIVE

SOZIALE
AUSWIRKUNGEN

VERDOPPELUNG
DES

GESCHAFTS-
VOLUMENS

3

REDUZIERUNG
UNSERES OKOLOGISCHEN
FURABDRUCKES




DER USLP
UNILEVERS ANTWORT AUF GLOBALE

HERAUSFORDERUNGEN

WIR WERDEN
DIE UMWELTAUSWIRKUNGEN
UNSERER PRODUKTE

HALBIEREN

WIR WERDEN

1MILLIARDE

MENSCHEN HELFEN,
IHRE GESUNDHEIT
UND IHR
WOHLBEFINDEN
ZU VERBESSERN

WIR WERDEN

100%

UNSERER LANDWIRTSCHAFTLICHEN
ROHWAREN AUS NACHHALTIGEM
ANBAU BEZIEHEN




NACHHALTIGKEITS-ZIELSYSTEM

- 3 grofle Ziele, die wir bis 2020 erreichen
wollen.

’ STEIGERUNG VON REDUZIERUNG VERBESSERUNG DER

GESUNDHEIT DER UMWELTBELASTUNGEN L EBENSBEDINGUNGEN
& WOHLBEFINDEN

1 GESUNDHEIT 3 TREIBHAUS 4 WASSER 5 ABFALL 6 NACHHALTIGE 8 CHANCEN 9 INKLUSIVES
& HYGIENE GASE BESCHAFFUNG GLEICHHEIT FUR UNTERNEHMEN

mit gut 60 Unterzielen.




VERANTWORTUNG FUR DEN
GESAMTEN PRODUKTIONSZYKLUS

RAW MATERIALS MANUFACTURE TRANSPORT CONSUMER USE DISPOSAL

Sozial

Okonomisch

Okologisch
Alle Marken Entlang der Nicht nur
Alle Markte Wertschopfungskette Umwelt!

.‘



LEBENSMITTELABFALLE
WARUM HANDELN?

1/3 ALLER NAHRUNG GEHT WELTWEIT VERLOREN.
GLEICHZEITIG HUNGERN 800 MILLIONEN MENSCHEN.

60% MEHR NAHRUNGSMITTEL BENOTIGT,
UM DIE WELTBEVOLKERUNG IN 2050 ZU ERNAHREN.

VERRINGERUNG AUF 25% MOGLICH,
\ WENN WIR UNSERE VERSCHWENDUNG HALBIEREN .



GEGEN HUNGER UND VERSCHWENDUNG

PARTNERSCHAFTEN

... ®&)FEBA

Fédération Européenne
des Banques Alimentaires
EUROPEAN FEDERATION OF FOOD BANKS

-~

Schweiz Osterreich

Caritas
&Du

“TAVOLINO MAGICO

nar
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Deutschland / DACH

®

DIE TAFELN

Essen, wo es hingehort




ZIELGRUPPEN SPEZIFISCHE ANSATZE

MITARBEITER
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BETRIEBSRESTAURANT
ABFALLMANAGEMENT

7= "
1
=
'-—;l_ (]
|} .
'
)

47,3 t ABFALL Vel




ZIEL DER AKTION
“DAS BESTE? - KEINE RESTE!”

o

¥ o EURO
100 EURO TP ENO®
SPENDE

0 KILO
Reste

20 KILO

20 REST’

KILO ; ¥
RESTE 20KiLg 20 KILO
RESTE RESTE

BESTELL NICHT
MIT DEN AUGEN

IST DER TELLER
UBERLADEN ...

500 Kilo Essens-Reste auf
unseren Tellern jeden Monat.
Fir jeden roten Sack weniger
werden 100 Euro gespendet.

Essen gehort nicht in den Muill!
Hilf mit, Reste zu vermeiden.
e Die Sacke oben werden griin,
wenn hier weniger Reste stehen.

40kg
Weniger
Abfalle p/m

SPENDE
100€ / 20kg
affu Btz
Kreuz
L Avs Liebe 2um Menschen.




MAGBNAHMEN
“DAS BESTE? - KEINE RESTE!"

IST DER TELLER
UBERLADEN ...




BETRIEBSRESTAURANT
WORLD FOOD DAY

& 1000 € pro Spendensammlung
= 5000 Schulmalzeiten

WORLD FODD DAY
16 OCTOBER 201

On World Food Day,
#tshareameal with someone
by either cooking foFafamily
in your community or by

V’VYFF:\Q lM UN'LEVER donating to [Trussell Trustlh
Y
8 '#) BETRIEBSRESTAURANT s
wl;u;rg
Freitag, 16.10.2015 3
Essen 1: Spaghetti Carbonara (2980 kJ, 711 kcal) #SHAREAMEAL” »

Fresh Point 1: QBrasmamsche Fischpfanne mit Reis (1215 kJ, 290 kcal) "
Fresh Point 2: joumﬂl Gebr. Entenbrust, Schwarzwurzelrisotto, Champignons (2589 kJ, 618 kcal] 690€ :
Wok-Station: V@emrm/t Penne mit Rucola-Zitronen-Pesto, Tomaten, Oliven (3247 kJ, 775 kcal) 3,50 €

Beilagen: Spaghetti (1327 kJ, 317 kcal 0,30 €
Wildreismischung (769 kJ, 184 kcal) 0,30€
Gemiise: Fenchel in Rahmsauce (340 kJ, 82 kcal) 0,50 €
Beilagensalat (352 kJ, 84 kcal) 050€
Natvirlich! Gemiise: Mediterraner Mangold mit Fetakase (408 kJ, 97 kcal) 0,50 €

Fiir jedes , WFP-Gericht” spenden wir
1€ an das World Food Programme.
Wer selbst spenden mochte kann an der Kasse 1 Euro von seiner Chip-Karte abbuchen lassen - Danke!




SUSTAINABLE LIVING TEAM
NACHHALTIG - BEREICHERND - INSPIRIEREND

TEAM MISSION

NACHHALTIGKEIT
ALLTAGLICH MACHEN




SUSTAINABLE LIVING TEAM
. THINK- EAT- SAVE"“ INITIATIVE

THINK=EAT«SAVE

reduriere demen FOODPRINT

THINKeEATeSAVE

reduziere deinen FOODPRINT f
Nebenjob auf € 350 Basis: Ich bin Mullvermeider!

Jedes 8. Lebensmittel, das wir kaufen, werfen wir weg -
Essen im Wertvon €34 Mrd. in DACH pro Jahr

Geschickte Einkaufsplanung, bessere Lagerung und kreative
Resteverwertung sparen Geld und helfen der Umwelt!

‘Shop Smart*
Plane Mahlzeiten, benutze Einkaufslisten,
vermeide Spontankéufe.

Verstehe Ablaufdaten
Teste, ob abgelaufene Produkte noch
geniessbar sind.

’Zero Down’ den Kiihischrank
Iss was schon drin ist, optimiere die
Lagerung, verschliesse luftdicht.

Nutze den
Kiihlschrank
mit System

ERANG TeAM




ZIELGRUPPEN SPEZIFISCHE ANSATZE
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KONSUMENTEN

ERSCHWENDUNG!
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SPEISERESTE

Wir € lebensmittel.

Markisuche | P

o
> Zur erweiterten Suche

ANGEBOTE UNSERE MARKEN SERVICES REZEPTE & ERNAHRUNG GEWINNSPIELE NACHHALTIGKEIT BLOG

Ihr Lieblingsmarkt Um die Angebote und Services des EDEKA Marktes in lhrer

Finden Sie Ihren EDEKA-Markt Nzhe zu sehen, wahlen Sie bitte einen Markt aus.

> Zur Marktsuche
Rezepte & Ernahrung > Rezepte > Knorr - Was koche ich heute?

Inspiration fur Ihren Kochalltag

Was kache

ich heute? ‘;
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UNITED AGAINST WASTE

LEBENSMITTEL VERSCHWENDUNG REDUZIEREN & VERMEIDEN

¥ 22 Unilever NITE
Wit ;,.,@ Food - GAINST
925 Solutions WASTE

LEBENSMITTEL WERT :VOLL: NUTZEN
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Erfassung der Round Table Handlungsempfehlung
Lebensmittelverluste Lésungen aus der Praxis Leitfaden & Checkliste
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Hotel

Gastronomie

Eingabe in die Datenbank Erfahrungsaustausch Seminare
Erhebung von Benchmarks Tipps aus der Praxis Workshops




.WISE UP ON WASTE" APP & umew {7ITERE

LEBENSMITTEL WERT:VOLL:NUTZEN
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ERSTANALYSE TOOL

“

ENTER YOUR WASTE AMOUNTS

Date 03/03/2016
Number of covers
Spoilage waste (kg):

Preparation waste (kg):

Customer plate waste (kg):

Skip day part

NERATED
YOUR AVERAGE LUNCH WASTE GE

kg waste Per dey

= kg waste per cover
0.26
OWN
YOUR LUNCH WASTE BREAKD

Start Audit

ate waste (0.4<0)

waste breakdown

EDUCTION GOAL

YOUR 20% WASTE R
Reduce by 1.82kg per week
1
e £3.08/€3 93 per week
To sav!

jit goal
Email me My audit go?



1/3 ALLER NAHRUNG GEHT WELTWEIT VERLOREN. IEGE E
GLEICHZEITIG HUNGERN 800 MILLIONEN MENSCHEN.

60% MEHR NAHRUNGSMITTEL BENOTIGT,
UM DIE WELTBEVOLKERUNG IN 2050 zU ERNAHREN.

VERRINGERUNG AUF 25% MOGLICH,
WENN WIR UNSERE VERSCHWENDUNG HALBIEREN .

Betriebsrestauran
Sustainable Livin

Handelspartner Pilot
mit Edeka

-

United Against Waste
Partnerschaften
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HERZLICHEN DANK

Q&A

CAROLIN HOYER | UNILEVER Sustainable Business Manager
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BACK-UP SLIDES

CAROLIN HOYER | UNILEVER Sustainable Business Manager




NACHHALTIGKEIT IST FUR UNILEVER EIN
GESCHAFTSMODELL




GESUNDHEIT & WOHLBEFINDEN:
397 MILLIONEN ERREICHT
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WIR MACHEN
FORTSCHRITT
2010-2014

-2% WASSER
-12% ABFALL
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238,000 FRAUEN HABEN ZUGANG
ZU BILDUNG & QUALIFIKATIONEN

800,000 KLEINBAUREN
UNTERSTUTZT

55% NACHHALTIGE
ROHWAREN BESCHAFFT



