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DURCH #MOBILWANDEL2035

Vernetzung der Bediirfnisfelder
Arbeit und Mobilitat in der Praxis
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IM TAL KURZE WEGE,

BAD HONNEF

BERGLAGE EHER LANDLICH GEPRAGT
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Bad Honnef S Windhagen

ca. 26.000 Einwohner (2020), ca. 48km?2
Ausdehnung etwa 5 km N/S und 11 km W/O

Berg- und Tallage (ca. 260 m H6henunterschied)
Wald 60% des Stadtgebietes




LEBENSEFREUDL

MOBILITAT IN BAD HONNEF 34D HONNEF

Hohe KFZ-Zulassungsquote
Stadt der kurzen Wege im Tal, Fahrrad konnte vermehrt genutzt werden

Gute OPNV-Anbindungen
- U66 nach Bonn/Siegburg im 20-Minuten-Takt

- 2 DB-Bahnhofe (RB27, RE8 — Koblenz-Koln- Monchengladbach)
im 30-Minuten-Takt

- 5 Buslinien darunter ein Schnellbus seit August 2021 Ber;lfsper;dle_fikEinv-'ﬂh;:lr;nd
und Bus mit Fahrradmitnahme fiir Berglinie agesbevoTierting
. H : 6.897 8.681
- RSVG bike seit Anfang Juli 2021 eipendier Auspendier

{(Quote: 63,1 %) {Quote: 68,3 %)

Radverkehrskonzept und erste strategische
Uberlegungen in der Stadtverwaltung vorhanden

Modal-Split des Alltagverkehrs von Bad Honnef [Bad Honnef
2010 (Infas):

PKW: 61%, OPNV: 7%, Y
Radverkehr: 8%, Fullverkehr: 25% ‘

innergemeindliche

Tagesbevilkerun
Pendler g g
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LEBENSEFREUDL

ZIELE DES PROJEKTES 34D HONNEF

© Uberblick iber die Mobilitat in Bad Honnef erhalten
© Impulse setzen und Blick lber den Tellerrand fordern

—  Wie werden wir 2035 arbeiten und pendeln?

© Pendlerverkehr hinterfragen und umweltfreundlicher optimieren

—  Wie viel Mobilitat ist n6tig? MUssen wir jeden Tag mit dem Auto ins Blro fahren oder
kann auch das Homeoffice oder der Coworking Space genutzt werden?

© Coworking Space Konzept in der Stadt testbar machen

— Pendlerverhalten testweise konkret andern

© Nachhaltige Stadtentwicklung férdern

— Innenstadt starken

© Losungsansatze in der Bevolkerung sammeln

— Mogliche héhere Akzeptanz fir Mallhahmenumsetzung

22.11.2021 | Stadt Bad Honnef



WIE BETEILIGEN WIR AKTEURE AM

ZIELBILDUNGSPROZESS?

TLEBESSFREUTIR
VLERBUROT

BAD HONNEF

Teilzielbild

MIV senken und Radverkehr stirken
durch Verhaltensanpassung

Verkehrsintensitdt regional senken

Mobiles Arbeiten neu denken und
einfallsreich gestalten

Forderung digitaler und klimaneutraler
Arbeitswelten

ErschlieBung und Umnutzung
bestehender Flachen

Format

Online Umfrage
Tag der Mobilitat
Tagebucheintrige

l

Digitaler Wettbewerb ,Arbeitsplatz und
Mobilitdt der Zukunft”

Personas Workshop

Interaktiver Workshop

l

Zielgruppe

Alle Biirgerlnnen
Alle Birgerlnnen
Berufspendelnde

Schiiler und Studierende

Berufspendelnde, Schiiler, Studierende,
Arbeitgeber, Selbststindige

Arbeitsgruppen aus Personas Workshop,
Experten Klimaschutz und Digitalisierung

MaRnahmenpakete
Verkniipfung andere Projekte

Projektskizze/
Hybrider\Lésungsansatz

Zielbild\2035

Schaffung innovativer, hybrider
Infrastrukturen

Visioning Workshop

Investoren, Eigentiimer, Betreiber,
Arbeitgeber, Stadt

Politik, Verwaltung

Agenturen fir Blrgerbeteiligung, Co-Working Space Unternehmen

22.11.2021
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https://meinbadhonnef.de/ideenwerkstatt2035/
https://youtu.be/JI2Wq6KraiM
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Sattelschoner Pappaufsteller
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TAG DER MOBILITAT

. Umfrageinterviews fur alle Burger:innen zur Mobilitat in Bad Honnef

Hybrider Stand mit Blrolandschaft, Verpflegung,
Kinderbetreuung, Informationsstand von jobwarts

Futuristische Mobilitatsangebote zum Testen




DIGITALE UMFRAGEN

IDiARY

888004480410

15- minutige Umfrage (digital und analog fur altere Burger:innen)

Fragen zum allgemeinen Mobilitats- und Pendlerverhalten

Sammlung MalRnahmenvorschlage fur Mobilitat in 2035

Gewinnspiel:
1. Preis: Pedelec (Wert 2.500€)

2. Preis: Jahresticket Bahncard50 (Wert 500€)
3. Preis: Wanderschuhe (Wert 260€)

Teilnehmer:innen beantworten Fragen im Tagebuch-Stil (z.B. Wie sind Sie
heute zur Arbeit gependelt? Standen Sie heute langer im Stau und was
hatten Sie in der Zeit machen kénnen?)

Erstellung von allgemeinen Profilen der Pendler:innen in Bad Honnef (z.B.
Modal Split, Grinde fur Wahl des Verkehrsmittels, Unterschied Tal/Berg...)

Gewinnspiel:

1. Preise werden vom VRS gesponsort
(z.B. OPNV Tickets, Bike Sharing Gutscheine)

22.11.2021
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DIGITALER WETTBEWERB

« Wettbewerb fur Bad Honnefer

Jugendliche/Studierende ab 14 Jahren

Digitaler WefThewerh it
Und wie kommst dv 2035 2ur Arbeif ?

Reiche daine Vision von Arbei I&H bilitat & w Z28
der Zukun fI' JJF alen Tormal sinond St'
gevinne ! )

Sehicks uns deine 'deen
|ﬂ [Sl ifentrenderplaliforre

Filedsond Waloonsler ailan

o ek
digflalerveltbaverbobadbonif e ° i

Preis: E-Kickroller (Wert: 500€)

« _Wie sieht Arbeiten und Mobilitat in
2035 fur Dich aus?”
« Digitale Einreichmoglichkeiten (z.B.
Videos, Designs, Fotos, Fotocollagen...
« Gewinnung von Teilnehmenden fur
Workshops
Gewinnspiel:
1.
o
22.11.2021 “®Stadt Bad Honnef



POP-UP COWORKING-SPACE W
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Nutzung einer leerstehenden Raumlichkeit in der Innenstadt fur
Einrichtung eines Coworking-Spaces

» Freie Nutzung fur Burger:innen
« Testlabor-Charakter (z.B. Umfragen vor Ort, Feedbackmaoglichkeiten)

« Veranstaltungsort fur Impulsvortrage zum Thema
Mobilitat & Arbeiten der Zukunft —

* Veranstaltungsort fur Workshops
« 5 Monate Laufzeit ab 02.11.2021

22.11.2021 | Stadt Bad Honnef



2035

WORKSHOPS

Ziel: Ideenfindung und MalBnahmenerarbeitung mit Blirger:innen und anderen
Akteur:innen

AT
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EAD HONNEF

Personas Interaktiver
Workshop Workshop

Visioning

Workshop (2)

Herausforderungen/
Bediirfnisse herausstellen Modellerarbeitung
MalRnahmenideen

MaRnahmenideen MaRnahmenerarbeitung MaRnahmenpakete
MaBnahmenpakete Umsetzungsplanung

*  Workshops bauen inhaltlich aufeinander auf
+  Erstellung von Personas anhand Online-Umfrage

*  Losungsfindung mit Burger:innen, Expert:innen (z.B. aus Klima- und Umweltbeirat,
Zukunftsnetz Mobilitat NRW, jobwarts), lokalen Arbeitgeber:innen, Politik und
Verwaltung

22.11.2021 | Stadt Bad Honnef



LEBENSEFREUDL

FAZIT AUS BISHERIGER PROJEKTERFAHRUNG BAD HONNEF

» Fachubergreifende Projektleitung vorteilhaft
(Citymanagement mit Klimaschutz/Mobilitat)

= Aufeinander aufbauende Beteiligungsformate fordern die
Involvierung der Nutzerlnnengruppen

» Systemisches Vorgehen durch Einbeziehung (manchmal
nicht offensichtlicher) Akteure gewinnbringend

= Mit breiter Kommunikation erreicht man nicht nur die
altbekannten Gesichter, sondern auch stillere Beteiligte

» Veranderung und Kommunikation brauchen Zeit und
Ressourcen
» Empfehlung: Langer als 10 Monate einplanen

» Personalplanung durchdenken
(,Man sollte daflr brennen®)




KONTAKTDATEN PROJEKTLEITUNG

Miriam Brackelsberg
Citymanagerin Wirtschaftsforderung

miriam.brackelsberg@bad-honnef.de
Tel. 02224 187 6340

Kathrin Schmidt

Koordinationsstelle Klimaschutz und
Mobilitatsmanagement

kathrin.schmidt@bad-honnef.de
Tel. 02224 184 316

TLEBESSFREUTIR
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BAD HONNEF
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Gefordert durch:

ﬁ Bundesministerium
4 fiir Umwelt, Naturschutz
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des Deutschen Bundestages
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